                               الجغرافية السياحية                    خليل ميعاري
                                        הגיאוגרפיה של תיירות             ח'ליל מיעארי                            
تعتبر السياحة من الصناعات الآخذة بالنمو תעשיות צומחות . 
في ايامنا ازداد الوعي للتعرف على العالم وازدادت السفرات السياحية وذلك نتيجة : 

1. تطور الثقافة وانتشارها . 
2. تأثير وسائل الاتصال وعلى رأسها التلفزيون ، التي حولت العالم الى " قرية عالمية " כפר גלובלי حيث تم تقصير البعد   ( زمنياً ) بين الاماكن بشكل هائل . 
3. ارتفاع مستوى المعيشة خاصة في الدول المتطورة  .
4. ازدياد كبير في وقت الفراغ . 
مركبات صناعة السياحة :

· خدمات المبيت على انواعها ( فنادق ، غرف للاستئجار ، قرى استجمام כפר נופש ، كرفانات קרוואנים وغيرها .
· خدمات المواصلات ( سفرات جوية ، ملاحة بحرية ، سفرات بالمركبات العامة والخاصة ، مركبات مستأجرة רכב שכור .
· مراكز الشراء وصناعة الاغراض الفنية .
· مجمل عوامل الجذب אטרקציות للسياح .
انواع السياحة حسب الدوافع والاهداف : 

1. سياحة الاستجمام : هذا النوع يكثر في السياحة الدولية ، اكثرها " سياحة الشمس " ، المعروفة    SSS ( Sea  - بحر ، Sand – رمل ، Sun  - شمس ) . تنتشر بشكلٍ خاص في السواحل والجزر الموجودة في البحر المتوسط  ، في المناطق الاستوائية والشبه استوائية بالقارة الامريكية ( المكسيك ، جزر البحر الكاريبي و" حزام الشمس " في الولايات المتحدة) ، آسيا وافريقيا .
2. سياحة قضاء الوقت בילוי : تشمل تنوع كبير في المواقع والنشاطات السياحية مثل : زيارة اماكن التسلية ، المتنزهات פארקים على انواعها ، اماكن التزلج وباقي الفروع الرياضية ( ركوب الخيل ، الابحار שייט  ، وغيرها ) ، اماكن العاب الحظ ، نوادي ليلية وغيرها .
3.  التعرف على مكان جديد و/او التسوح والتنزه תיור וטיול :  تعتبر سفرة سياحية عامة من اجل التعرف على اماكن ومناظر طبيعية جديدة ، حضارات واساليب معيشة مجتمعات اخرى .
4. سياحة الشفاء מרפא : شكل هذا النوع في الماضي احد فروع السياحة الرئيسية التي كانت وجهتها الينابيع الحارة ( المعدنية ). مع مرور الزمن كان هنالك اعتقاد ان مياه البحر المالحة اكثر فائدة للجسم من المياه العذبة ، لكن البحر يشكل اليوم جزء من   " سياحة الاستجمام " תיירות נופש " . بالنسبة للبحر الميت فله مزايا خاصة وهو يشكل احد اماكن سياحة الشفاء الخاصة والمشهورة في العالم .
5. زيارة الاصدقاء والاقارب : يكثر هذا النوع في الدول التي لها صلة بحركات الهجرة . هنالك اشخاص يقومون بزيارة دول المنشأ ארצות המוצא تسمى " زيارات الجذور " ביקורי שורשים ، كسفر الاستراليون والامريكيون الى بريطانيا وايرلندا . هؤلاء ليسوا بحاجة الى خدمات سياحة كالمبيت والطعام .
6. سياحة التعرف على الحضارة תרבות و/او زيارة الاماكن المقدسة צליינות : سياحة التعرف على الحضارة תיירות תרבותית تعتمد بالاساس على زيارة الاماكن الثقافية (الحضارية) : متاحف ، حدائق شهيرة ( مثل فيرساي بجانب باريس المشهوره بقصورها الفريدة من ناحية الفن المعماري ). زيارة الاماكن المقدسة ، مع انها كانت تشكل في الماضي حركة السياحة الرئيسية ، تعتبر نوع من السياحة .
7. سياحة الشراء קניות : تشكل احد انواع السياحة الاكثر شيوعاً في الآونة الاخيرة ، تعتمد بالاساس على ثقافة الاستهلاك . في الاماكن السياحية تتم اقامة مراكز شراء קניונים ضخمة .
8. سياحة الاعمال עסקים اجنماعات ومؤتمرات : لم تكن لها اهمية في الماضي لكن اليوم موجودة في تطور سريع ومستمر ، فهناك الكثيرون ممن يسافرون لعقد اجتماعات اعمال ، زيارة المعارض وحضور مؤتمرات دولية وذلك بفضل تطور اقتصاد العولمة ووجود شركات متعددة الجنسيات .
9. سفرات تشجيعية נסיעות תמריץ : هذا النوع آخذ بالازدهار بشكلٍ سريع جداً ، تشكل جزءاً من سياحة الاعمال التي تنظم من قبل هيئة اقتصادية גוף כלכלי تريد ان تكافئ مستخدميها كجائزة على انجازات وكنوع من التشجيع للعمال ( المستخدمين ) ، خاصة وكلاء ورجال مبيعات .
السياحة الداخلية פנים والسياحة الدولية בינלאומית       
يمكن التمييز بين سياحة داخلية وسياحة دولية .

· سياحة داخلية – تهتم بالسياح من مواطني الدولة ذاتها ، بمعنى دولة المنشأ هي دولة الهدف .
· سياحة دولية – تشمل السياحة الداخلة נכנסת والسياحة الخارجة יוצאת . السائح الذي يخرج من دولته الى دولة اخرى يعتبر كسائح خارج ( من دولته ) وايضاً سائح داخل ( الى الدولة الاخرى ) .
السياحة الداخلية פנים تعني خروج الشخص من مكان سكنه وعمله – ضمن حدود دولته – عادةً لفترة وجيزة . هدف خروجه ( سفره ) تشبه في كثير من الاحيان اهداف السياحة الدولية ، خاصة الاستجمام ، التسوح والترحال נופש , תיור וטיול . في حالة كون السفر دون مبيت والمعروفة كسياحة يوم תיירות יום هنالك اهداف اخرى مثل : زيارة الاقارب والاصدقاء ، سياحة ثقافية        ( حضارية ) شراء وغيرها .

معظم حركة السياحة في العالم هي سياحة داخلية פנים وليست سياحة دولية בינלאומית. في الدول الكبيرة والمتطورة اهمية هذا النوع اكبر من اهمية السياحة الدولية بالرغم من انها لا تدخل العملة الصعبة ولذا لا تعتبر فرع تصدير ענף יצוא كما هو الحال في السياحة الداخلة נכנסת .

السياحة الداخلية פנים في كل دولة تتعلق بعدة عوامل جغرافية ، مثل : كبر الدولة  ، غناها بالموارد السياحية وقربها من وجهات سياحية الواقعة خارج حدودها . عوامل اخرى تتعلق بالمستوى الاقتصادي-الاجتماعي للسكان المحليين . على سبيل المثال السياحة الداخلية פנים غير مزدهرة بشكلٍ خاص في هولندا وبلجيكا بالرغم من كونها دول متطورة ويعود السبب في ذلك الى : سهولة الوصول נגישות للدول المجاورة الغنية بالموارد السياحية ومساحتها المقلصة والفقيرة بالموارد الطبيعية السياحية . مثال على دول التي فيها السياحة الداخلية פנים  مزدهرة نذكر فرنسا واسبانيا ، فالدولتين مساحتهما كبيرة نسبياً ، هنالك تنوع في مناظرها ومناخها وغنية بالاماكن السياحية .

السياحة المدينية עירונית    

لهذا النوع من السياحة وزن كبير في السياحة آخذ بالازدياد . قسم كبير من سكان العالم يتركزون في المدن سواء في الدول المتطورة او الدول النامية ، وهذا ما يجعل السياحة في هذه المدن مزدهرة ولها اهمية كمصدر للتشغيل תעסוקה والمدخولات مما يساهم في النمو المديني .
ان المدن الكبرى ، عدد سكانها مليون نسمة واكثر ، وعلى رأسها المدن العالمية ערי עולם ،تعتبر اليوم من الوجهات السياحية الرئيسية في العالم . السبب في تحول تلك المدن الكبرى الى مدن عالمية يعود الى كون تلك المدن موقع لاقتصاد العولمة ومكان تركز ادارات الشركات المتعددة الجنسيات . لهذه المدن توجد اليوم وظيفة اقتصادية جديدة وهي السياحة الدولية على نطاق واسع . على رأس هذه المدن توجد لندن ، باريس ، نيويورك ، طوكيو وغيرها حيث يصل عدد الزوار في كل واحدة منها 10 – 20 مليون سائح سنوياً . بما ان هذه المدن تعرض عدة عوامل جذب אטרקציות  للسياح لذا فان عدد السياح اليها آخذ بالازدياد والنتيجة ازدياد مدخولات هذه المدن ونموها  بشكلٍ سريع .

السياحة تشكل المدى מרחב المديني من 3 نواح ٍ :

1. تكوّن عوامل جذب אטרקציות سياحية – مباني تذكارية  ، متنزهات ، شوارع للتنزه טיילות ، مسارح ، متاحف . لعوامل الجذب هذه تأثير على المبنى الوظيفي للمدينة .

2. بناء وتطوير خدمات سياحية – فنادق في انحاء مختلفة من المدينة . يتم اقامة مراكز تجارية  التي تقدم خدمات لضيوف الفنادق .
3. بناء او تحويل مناطق باكملها في المدينة لاماكن سياحية صرفة  -  تعتبر ظاهرة جديدة يتم فيها تخصيص احياء باكملها من المدينة للسياحة  وذلك من خلال تنفيذ اعمال تأهيل ومحافظة ، مثل المدينة القديمة في براغ ، عكا القديمة وغيرها .
احد عوامل النمو من جديد للمدينة على نطاق واسع هو اختيارها كموقع لحدث هام جداً كالالعاب الاولومبية مما يتطلب اقامة بنيات تحتية كبيرة .

اليوم هنالك مدن سياحية مكونة من مناطق ( " مدن " ) لها وظائف مختلفة :

المدينة التاريخية היסטורית – غنية نسبياً باشياء تذكارية من الماضي ومع المدينة               الحضارية  תרבותית الملاصقة لها توجد فيها متاحف ، معارض فنية وقاعات للحفلات . مدينة قضاء الوقت בילוי توجد فيها ، اضافة لمركبات الحضارية الاولية      ( متاحف ....الخ ) توجد اماكن للترفيه مثل النوادي الليلية ، مطاعم ومقاهي . مدينة الشراء קניות  عبارة عن المنطقة في المدينة التي تتم فيها النشاطات الشرائية الرئيسية وتضم الحوانيت ، مكاتب ومصانع صغيرة وايضاً مطاعم ومقاهي . هذه الاماكن ( " المدن " ) معاً تشكل المدينة السياحية .
الطلب والعرض  في السياحة 

الطلب ביקוש على السياحة هو مجموع الاشخاص المسافرين او الذين يرغبون بالسفر والذين يستخدمون ( يستهلكون ) المنتوجات والخدمات السياحية ، في الاماكن الواقعة خارج منطقة سكناهم ومناطق عملهم.

العرض היצע السياحي يشمل " المنتوجات والخدمات " ، التي يتم انتاجها من قبل صناعة السياحة في الوجهات السياحية ، وايضاً المناظر الطبيعية التي تُعرض فيها .

الطلب للسفرات والسياحة تشكل القوة المحركة لهذه الصناعة الضخمة . من المعطيات الاساسية المشمولة في الطلب هي :

· ما هو عدد الزوار الداخلين .

· باية وسيلة مواصلات وصلوا .
· ما هي مدة بقائهم واي نوع مبيت اختاروا .
· ما هو مجموع مصروفاتهم .
انواع الطلب

الطلب على السياحة يشمل :

1. الطلب الفعلي הממשי – يشمل " المشتركين بالفعل " بالسياحة . هذا النوع يمكن حسابه بسهولة.

2. طلب خفي נסתר – موجود لدى بعض السكان الذي لا يسافر للسبب ما . يمكن اعتبار هذا الطلب ايضاً كطلب بالقوة בכוח الذي هو " طلب في سبات " ביקוש רדום ومستقبلاً سيتم تنفيذه. هنالك اشخاص لا يسافرون ، من هنا الاسم الاضافي " طلب مؤجل " ביקוש דחוי سواء لكون سعر السفر مرتفع بالنسبة لهم او ليس لديهم وقت بسبب عملهم ، تعليمهم ... الخ . سبب آخر جيل منخفض او تحديدات طبية مؤقتة . في حالة حدوث تغيرات ، عادةً اقتصادية واجتماعية ، مثل ازدياد القوة الشرائية ، يؤدي الامر الى تنفيذ الامكانية وتحويلها الى طلب فعلي . هنالك عامل ردع آخر يقف عائقاً امام تحقيق الطلب بالقوة وهو انعدام الامن الشخصي في مناطق الهدف السياحية .
الطلب لوجهة سياحية معينة يرتبط بميل الانسان للسفر مقابل عوامل المعارضة للسفر وهي :

· البعد الاقتصادي כלכלי – يتطرق الى مدة السفرة وتكاليفها من بداية السفر وحتى الرجوع . كلما كان البعد الاقتصادي اكبر    ( اعلى ) تزداد المعارضة للسفر والطلب ايضاً ينخفض . مع مرور الزمن وفي حالة تغير البعد الاقتصادي ، بمعنى ان يقل ، يزداد الطلب .
· البعد  الحضاري  תרבותי  - كلما كان البعد الحضاري  بين دولة المنشأ ودولة الهدف    ( اليها يصل السائح ) اكبر ، تزداد المعارضة للسفر والطلب يقل . احياناً هنالك وضع معكوس – كلما ازداد البعد الحضاري ، تزداد الرغبة في زيارة الهدف   ( مثل زيارة السياح الاوربيين للشرق البعيد ) .
· تكاليف الخدمات – كلما كانت تكاليف الخدمات ( المبيت ، الطعام وغيرها ) اعلى ، تزداد المعارضة لزيارة الوجهة السياحية ويقل الطلب .
· مستوى الخدمات – كلما كان مستوى الخدمات اعلى تقل المعارضة لزيارة الوجهة السياحية والطلب يزداد .
· المواسم עונתיות – هنالك طلب على وجهات سياحية حسب المواسم ، مثلاً الطلب على اماكن التزلج هو في اشهر الشتاء وعندها المعارضة تكون قليلة جداً ، اي  الطلب يكون مرتفع .
قياس الطلب 
القياس يتم حسب الطلب الفعلي ، اي عدد الاشخاص الذين شاركوا فعلياً بالعملية السياحية . المعطيات الاحصائية هي : دخول الزوار ، التقسيم حسب الزوار في النهار والليل ومجموع مصاريف الزوار (اهم مقاييس الطلب ) .

عوامل اجتماعية واقتصادية المؤثرة على ازدياد الطلب

1. ازدياد شيخوخة السكان وزيادة معدل العمر - هذه المعطيات تميز العالم المتطور(الذي منه يأتي معظم السياح في العالم ). حتى جيل 65 تزداد الرغبة في السياحة ، بعد جيل 65 " الجيل الذهبي " تنخفض قليلاً ، مع انها ما زالت عالية نسبياً ، وتستمر حتى جيل 75 . بعدها يحدث انخفاض كبير .

2. تبكير جيل التقاعد – ظاهرة الخروج المبكر للتقاعد ( جيل 50 – 55 ) هي ظاهرة جديدة وتشجع الطلب على السياحة . لهذه الفئة وقت فراغ ، امكانيات مادية وصحة جيدة . لهذه المجموعة يوجد طلب كبير للسياحة الداخلية والسياحة الدولية .
3. تأجيل سن الزواج – في الجيل الاخير هنالك ارتفاع في معدل سن الزواج . مجموعة الجيل     " 20+ " كافراد يشكلون عدد كبير من السياح سفراتهم متنوعة .
4. تأخير الولادة הורות מאוחרת – عدا الزواج في سن متأخرة ، يقوم الشباب بتأجيل او تأخير فترة ولادة الاولاد . لدى هؤلاء الازواج الشباب لديهم ميل في السفر خاصة الى الخارج . مع ولادة الاولاد يقل الطلب على السفر .
5. معيلين اثنين في العائلة – هذه الظاهرة الاقتصادية تؤدي الى ازدياد دخل العائلة ويزيد الطلب على السفر .
6. العازبون والعازبات – هذه المجموعة يزداد عددها في هذه الايام ويمكن ان نضم اليها مجموعة المطلقون والمطلقات ومجموعة الارامل ( ذكور واناث ) والنتيجة مجموعة كبيرة من هواة السفر .
7. جيل المراهقة – لدى هذه المجموعة توجد رغبة في الاستقلالية و "التفتيش عن الذات " توجد لديهم رغبة كبيرة في السفر.
8. الثقافة ( التعليم ) השכלה –  معرفة اللغات ، استعمال وسائل الاتصال ، حب المعرفة وغيرها ، يجعل هذه المجموعة من المجموعات التي لديها طلب كبير على السياحة والسفر .
السياحة الدولية وتوزيعها الجغرافي 
كما ذكرنا ، السياحة الدولية تتكون من حركة اشخاص واموال من دول المنشأ מוצא الى دول الهدف יעד . حسب معطيات منظمة السياحة العالمية WTO   (  World Tourism Organization    ) يتبين ان حركة السياحة الدولية موجودة في ارتفاع مستمر ( انظر الرسم البياني رقم 1 ) .
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السنة

 دخول السياح بالملايين


السياحة العالمية حسب المناطق الجغرافية 

من ناحية دول الهدف معظم السياحة العالمية تتركز الى مناطق في الدول المتطورة وعلى رأسها دول في اوروبا وفي امريكا الشمالية . حسب معطيات نهاية سنوات الـ2000 حوالي 78 % من مجموع السياحة العالمية كانت الى هاتين القارتين ( اوروبا وامريكا الشمالية ) لكن مقارنة ً مع سنوات اخرى في الماضي هنالك انخفاض في هذا المجال ، على سبيل المثال سنة 1960 كانت النسبة حوالي 96 % وفي سنة 1990 حوالي 83 % ، مما يدل على انخفاض نسبة السياح الداخلين الى هاتين القارتين حيث يعود السبب الى ازدهار وجهات سياحية اخرى على رأسها شرق آسيا ومنطقة المحيط الهادئ ، وبنسبة اقل افريقيا ومنطقة الشرق الاوسط ، كما يتضح بالجدول التالي :

جدول رقم 1 : مناطق السياحة العالمية حسب دخول السياح في السنوات 1950-2000 (نسبة مئوية) 
	
	1950
	1960
	1970
	1980
	1990
	2000

	اوروبا
	66.60
	72.66
	70.76
	65.55
	61.84
	59.6

	الامريكيتين
	29.61
	24.11
	22.95
	21.32
	21.50
	19.2

	افريقيا
	2.07
	1.08
	1.51
	2.54
	2.91
	4.0

	جنوب آسيا
	0.19
	0.26
	0.57
	0.97
	0.71
	0.8

	شرق آسيا /

المحيط الهادئ
	0.75
	0.98
	3.04
	6.82
	11.48
	13.9

	الشرق الاوسط
	0.78
	0.91
	1.17
	2.98
	1.56
	2.5

	المجموع
	100
	100
	100
	100
	100
	100


في السنوات الاخيرة تم افتتاح وجهات سياحية جديدة : هونغ – كونغ ، سنغافورة  ، تايلندا ، الصين ، ماليزيا واندونيسيا حيث كلما اصبحت السفرات للمسافات البعيدة اسهل وارخص نسبياً ، ستصادف اوروبا منافسة اشد مما سيخفض نسبة السياح الوافدين اليها . مع هذا ما زالت لاوروبا حصة كبيرة من السياحة ( حوالي 60 % ) .

المنطقة التي كان فيها اكبر نمو للسياحة حسب معطيات نهاية سنوات الـ2000هي منطقة الشرق الاوسط. 

حسب نفس المعطيات ( نهاية سنوات الـ2000 ) اكثر دولة يدخلها السياح هي فرنسا ( 70 مليون سائح سنوياً ) تليها اسبانيا ثم في المرتبة الثالثة الولايات المتحدة . اما من ناحية المدخولات من السياحة فتحتل المرتبة الاولى الولايات المتحدة ( 74 مليار دولار سنوياً ) تليها ايطاليا ثم في المرتبة الثالثة فرنسا . ومن ناحية السياحة الخارجة تحتل المرتبة الاولى الولايات المتحدة ( حوالي 51 مليار دولار ) ثم تليها المانيا وفي المرتبة الثالثة اليابان .

العرض في السياحة – صناعة السياحة
العرض היצע السياحي يشمل مجموع المنتوجات والخدمات المقترحة على السائح ( كمستهلك ) من قبل السياحة وصناعة السياحة . 

العرض السياحي يشمل منتوجات فعلية ( فنادق ، وجبات ، برك سباحة وغيرها ) ومنتوجات من قبل صناعة السياحة ، مثل : المنظر الطبيعي ، المناخ ، هذا بالاضافة الى الخدمات المقدمة للسائح .

المنتوجات الرئيسية لصناعة السياحة :

· مواصلات وخدمات السفر .

· خدمات المبيت وخدمات الطعام .
· خدمات قضاء الوقت ( عوامل الجذب אטרקציות ) وخدمات اعمال .
· نشر ، تحسين المبيعات والتسويق 
· الدعاية والارشاد .
تعتبر صناعة السياحة من الصناعات النامية מתפתחת التي لها عدة ميزات :

1. تجزئة פיצול كثيرة – تعمل فيها آلاف الوحدات ( عادةً كل وحدة اقل من 10 عمال  ) فقط في الاونة الاخيرة بدأت تعمل فيها شبكات רשתות قطرية او حتى دولية .

2. اجزاء חלקיות – قسم كبير من العاملين يعملون بوظيفة جزئية ( اما كوظيفة اضافية او كون السياحة موسمية لا يوجد عمل في كافة ايام السنة ) .
3. عدم المهنية חוסר מקצועיות – قسم كبير غير مهني وغير مدرب لهذا النوع من العمل والنتيجة اجر منخفض .
4. عمل نسائي נשים – لكون العمل في هذا المجال هو عمل جزئي ، غير مهني والاجر منخفض.
5. ازدياد وتجميع גידול והתכנסות – نتيجة ازدياد حركة السياحة لم تعد تجدي طريقة التجزئة وانما اصبحن هنالك حاجة لانتاج جماهيري ، كما بدأت تظهر شركات كبيرة التي أخذت        " تبتلع " شركات ووحدات صغيرة او تضعها تحت جناحها .
عوامل جذب אטרקציות سياحية

 كل مكان او حدث الذي يجذب اليه زوار يعتبر منتوج سياحي يسمى عامل جذب אטרקציה . هنالك مجموعتان رئيسيتان من عوامل الجذب אטרקציות : عوامل جذب طبيعية وعوامل جذب اصطناعية من صنع الانسان . 
من عوامل الجذب אטרקציות نذكر : متنزهات مختلفة ( متنزهات للتسلية שעשועים ، متنزه موضوعي פארק נושא ، متنزه - حديقة - قومي  ) حدائق نباتات واحياء ، حدائق حيوانات ، شواطئ بحار وبحيرات ، انهار وشلالات ، جبال وغابات ، اماكن اثرية وتاريخية ، مهرجانات للرقص والموسيقى ، متاحف ، نوادي ليلية ، العاب الحظ  בתי קזינו ، مراكز الشراء وغيرها .
متنزهات موضوعية פארקים נושאיים 

تعتبر من المنتوجات السياحية التي تجذب اعداد كبيرة من الزوار . اول متنزه موضوعي ظهر سنة 1955 " ديزني لاند " Disney Land  في كالفورنيا ، اقيم على مساحات شاسعة . تم استعمال تكنولوجيا حديثة ودقيقة تلبي متطلبات الشباب وكبار السن في آن ٍ واحد من ناحية المغامرة ، حب المعرفة وغيرها . 

ان نجاح " ديزني لاند " ادى الى اقامة " ديزني وورلد " World  Disney في اورلاندو - فلوريدا ، الذي يعتبر اليوم اكبر متنزه في العالم ، يزوره حوالي 30 مليون سائح سنوياً . 
في سنة 1992 تم افتتاح متنزه " يورو ديزني " Euro Disney   بالقرب من باريس في فرنسا . عدا كونه ينتشر على مساحات شاسعة ووجود عوامل الجذب אטרקציות متعددة ، اقيمت فيه 6 فنادق كبيرة ، مطاعم ، مراكز ترفيه ، ملاعب رياضية وحوانيت .

العاب الحظ בתי קזינו
العاب الحظ في الكازينوهات موجودة في ازدياد مستمر . في الولايات المتحدة قبل اكثر من 70 سنة تم اقامة مراكز لالعاب الحظ في لاس فيغاس الموجودة في ولاية نيفادا الواقعة في غرب الولايات المتحدة حيث العاب الحظ موجودة داخل فنادق ضخمة وراقية.

اليوم هنالك دول عديدة سمحت بالعاب الحظ . ايضاً هنالك العاب حظ تتم في سفن الملاحة ( الاستجمام البحري ) . عدا الولايات المتحدة هنالك مراكز لالعاب الحظ في موناكو ونيس في الريفيرا الفرنسية ، في الجزر الكاريبي ، لندن ، ريو دي جينيرو وايضاً تركيا .

المتاحف מוזיאונים

المتحف عبارة عن مكان تجميع اشياء طبيعية او فنية التي تم تجميعها من اجل البحث ، المحافظة والعرض امام الجمهور . معظم المتاحف مخصصة للفنون مثل : " ناشيونال غاليري "  נשיונל גלרי في لندن ، " متحف اللوفر " הלובר في باريس . هنالك متاحف لعلم الآثار والتاريخ مثل : " المتحف البريطاني "  في لندن ومتاحف للعلم والطبيعة مثل " متحف الفضاء " في واشنطن .

تأثيرات تطوير السياحة    

للسياحة توجد تاثيرات في مجالات عديدة : الاقتصاد ، المجتمع ، الحضارة وحتى على البيئة ( في دول الهدف ) . 

من الناحية الاقتصادية : الاستثمارات في مجال السياحة ضرورية لجذب اعداد كبيرة من السياح . من جهة اخرى مصروفات السياح  هي التي تحرك صناعة السياحة . في الدول المتطورة ، كالولايات المتحدة ، نجد ان مصروفات سكان الدولة على السفرات والسياحة داخل دولتهم اكبر عادة ً من مصروفات السياح الداخلين اليها حيث قسم من المصاريف على شكل دفعات وضرائب تدخل الى خزينة الدولة والى خزائن السلطات المحلية ( البلديات ) مما يدفع الى تطوير السياحة بشكل ٍ اكبر .

للسياحة تأثير كبير على اقتصاد الدولة ، كما يلي :

· السياحة تؤدي الى زيادة الاستهلاك .

· السياحة توفر اماكن عمل عديدة .
· السياحة تؤدي الى تطوير البنيات التحتية .
· للسياحة تأثير على التجارة الخارجية وميزان مدفوعات الدولة – ادخال عملات صعبة .
من الناحية الاجتماعية : التأثير هو فقط من السياحة الدولية وبالاساس في دول العالم الثالث ( النامي ) حيث السكان لا ينظرون بعين الرضى للسياح الغربيين الذين يمثلون الاستعمار الجديد الذي جاء من اجل الاستيلاء على بلادهم وتدمير المبنى الاجتماعي والحضاري  من خلال عدم احترام مشاعرهم الدينية ، عاداتهم وتقاليديهم . بناءً عليه يحدث ما يلي :

· الاجرام –  تطوير السياحة في العالم الثالث يؤدي الى ازدياد عمليات الاجرام حيث العامل الاول لازديادها يعود الى الازدحام السياحي . عمليات الاجرام السياحية تشمل : سرقات ، اعمال النشل ، الاغتصاب وحتى القتل . 
·  كسر التقاليد –  هنالك تغييرات يمر بها المجتمع في دول الهدف نتيجة تطوير السياحة مثل : تضعضع العلاقات العائلية  ، ارتداء ملابس غير محتشمة ، تناول الكحول والمخدرات حيث التقليد ، الرغبة في الظهور كالسياح والاتصال لفترة قصيرة معهم تشكل العوامل الرئيسية لهذه الظواهر .
· خدمات جنسية – تظهر خاصةً في المدن الكبيرة . هنالك نوع آخر من السياحة تسمى " سياحة الجنس" تختص بها دول مثل الفلبين وتايلاندا .
· عديمو البيت ( المشردون ) Homeless   - هنالك اماكن في العالم التي تجذب مناطق تطوير السياحة اشخاص عديمي البيت ( متشردين ) . هذه الظاهرة موجودة ايضاً في الدول المتطورة مثل مدن الساحل في جنوب بريطانيا. لهذه المجموعة يمكن ضم المتسوليين واصحاب العاهات נכים الذين يطلبون المساعدة من السياح .
من الناحية الحضارية : تطوير السياحة يهدد الحضارة المحلية والارث الروحاني . قسم من السكان المحليين يحاول الاندماج بحضارة الغرب التي تبدو قوية مقارنةً مع الحضارة المحلية . النتيجة تكون حضارة دولية غير اصلية ومزيفة ، كما هو الحال في جزر هاواي وجزيرة بالي في اندونيسيا . في مجال الفنون الطلب الكبير على الاغراض الفنية الاصلية ( للذكريات כמזכרות ) صحيح انه يشجع صناعتها من قبل السكان المحليين لكن يصبح هنالك انخفاض في الجودة عن طريق صناعة تقليد رخيص للاغراض .

من جهة اخرى هنالك ايجابية لتطوير السياحية على الحضارة ، السلطات المحلية بمساعدة جهات دولية يخصصون الاموال والخبرة للمحافظة ، لترميم وصيانة اماكن تاريخية وثروات حضارية وفنية مثل معبد ابو سمبل في مصر العليا .

تطوير السياحة وجودة البيئة
في اعقاب تطوير السياحة يمكن ان تحدث عدة اضرار لللبيئة ، نذكر منها :  
1. تضرر المنظر الطبيعي نتيجة تطوير البنيات التحتية للسياحة : شق الشوارع والسكك الحديدية ، حفر الانفاق وبناء الجسور ، اقامة الفنادق وغيرها . 

2. تضرر النباتات الطبيعية ،سواء من اقامة البنيات التحتية او من السياح الذين يسببون احياناً اندلاع الحرائق في الاحراش .
3. تضرر الحيوانات ، سواء بشكل مباشر عن طريق الصيد او نتيجة حوادث ، وبشكل غير مباشر حيث مشاهدتهم تغير نمط معيشتهم ( معيشة الحيوانات ) .
4. صناعات الاغراض التذكارية تهدد الاشجار بالانقراض خاصةً في الدول التي تقل بها الاشجار.
5. الضجيج ، نتيجة تركزات السياح ، مركبات السياح والطائرات التي تنقلهم .
6. تلويث الهواء ، من وسائل المواصلات خاصةً المركبات ، محطات توليد الطاقة ، اعمال التطوير التي تشمل مبان ٍ واجهزة سياحية .
7. تلويث المياه الجوفية ، الانهار والبحيرات وحتى البحر المفتوح . مصادر التلويث هي النفايات الصلبة ، مياه المجاري من الفنادق ، مراكز الاستجمام ، السفن وغيرها .    
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